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Luigi Selleri : Strategie e marketing dell'impresa di assicurazione (Italian Edition) before purchasing it in order
to gage whether or not it would be worth my time, and all praised Strategie e marketing dell'impresa di assicurazione
(Italian Edition):

Lrsguo;Impresa di assicurazione lega la sua esistenza alla continua e costruttiva partecipazione al mercato
assicurativo. Invero essa nasce quando i promotori della suaistituzione valutano la possibilitagrave; della stessa di
inserirsi in questrsquo;ultimo e dimostrano che essa dispone delle risorse, delle capacitagrave; e delle abilitagrave; per
competere validamente con le altre imprese giagrave; presenti nello stesso.Dalla sua entrata iniziale nel mercato
assicurativo e nel corso della sua esistenza essa fa leva sullo sviluppo delle sue capacitagrave; e competenze per
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competere con |le imprese sue dirette concorrenti e trasformare le opportunitagrave; che offre in vantaggio
competitivo. Larealizzazione del vantaggio competitivo, il suo mantenimento e, ove le condizioni |o consentano, il
suo sviluppo nel tempo egrave; la condizione fondamental e richiesta per perseguimento del fineistituzionale
dellrsquo;Impresa di Assicurazione: la creazione di soddisfacenti correnti di valore nel tempo.ln vista del
perseguimento del suo fineistituzionale Irsquo;Organo di Governo dellrsquo;Impresa di Assicurazione, con il supporto
del Top Management, decide nel tempo gli Obiettivi di lungo periodo da raggiungere e, coerentemente ad essi, la
Strategia da perseguire per il loro raggiungimento. Decidere la Strategia dellrsquo;impresa di assicurazione vuol dire
fondamentalmente decidere in quali mercati e segmenti del mercato assicurativo essa intende operare, con quali
prodotti assicurativi soddisfare i bisogni di sicurezza degli assicurati, in quali modi rendere possibile agli assicurati
Irsquo;accesso allrsguo;acquisto dei prodotti assicurativi offerti ed ai servizi pre e post-vendita forniti in via
complementare a primi duranteil periodo sul quale si estende la copertura del rischio. Presentatain questi termini la
Strategia dellrsquo;Impresa di Assicurazione sembra coincidere con la sua Srategia di Marketing, in realtagrave; trala
Strategia Corporate dellrsquo;impresa di Assicurazione e la sua Strategia di Marketing crsguo;egrave; una stretta
integrazione ma non una piena sovrapposi zione, come erroneamente potrebbe credersi. Laragione della differenza
puograve; essere agevolmente colta quando si ponga attenzione sul fatto che larealizzazione della Strategia Corporate
dellrsquo;impresa di assicurazione si basa sulla decisione e sullaimplementazione delle Strategie e delle Politiche
funzionali, che fondamentalmente riguardano siail Marketing che le funzioni Tecnico-Assicurativa, Finanziaria,
Risorse Umane, Sistema Informativo, Servizi amministrativi e generali.Tratto dall'Introduzione dell'Autore



