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the nature of competition.ldquo;Bill Gatesl Einleitungl.1 Problemstellung und AbgrenzungTrotz der langsam

wei chenden Euphorie um das neue Medium Internet, was sich nicht zuletzt in den stark zuruuml;ckgekommenen
Aktienkursen der bdquo;New Economyldquo; widerspiegelt, ist der Zusammenschluszlig; von zehntausenden
Computernetzwerken noch immer in einer rasanten Wachstumsphase.Diese Entwicklung stellt das Marketing vor eine
Vielzahl von neuenHerausforderungen, die in dieser Arbeit aufgezeigt und fuuml;r diel ouml;sungsvorschlauml;ge
erarbeitet werden sollen. Dasich der klassische Marketing-Mix nicht uneingeschrauml;nkt auf das Online-Marketing
uuml;bertragen lauml;szlig;t, sollen durch diese Arbeit Anregungen gegeben werden, wie ein Marketingkonzept
erfolgreich realisiert werden kann. Dabei wird sich im wesentlichen auf den klassischen Ansatz des Marketing-Mix (4
Prsquo;s nach Mc Carthy) konzentriert und weitere Bereiche des Marketing, beispielsweise die Marktforschung,
werdenausgeklammert. Der interessierte Leser sei aber auf die aktuelle Ausgabe der Zeitschrift Media und Marketing,
Heft 2/2001 verwiesen, in der sich ausfuuml;hrliche Berichte zum Thema Online-Marktforschung finden.[...]



