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Jose LuisMunuera Alemaacute;n, Ana | sabel Rodriacute;guez Escudero : Casos de marketing
estrateacute;gico en las organizaciones (Libros profesionales) (Spanish Edition) before purchasing it in order to
gage whether or not it would be worth my time, and all praised Casos de marketing estrateacute;gico en las
organizaciones (Libros profesionales) (Spanish Edition):

L os dieciocho casos que se presentan en este manual, confeccionados por veinticinco expertos de diez universidades y


http://f3db.com/pub/links.php?id=B015EQIGO6

cinco empresas, con una amplia experiencia docente y profesional en el campo del marketing estrateacute;gico,
estaacute;n destinados a todos agquellos que quieren saber sobre la empresalo que soacute;lo sus directivos saben. La
diversidad de problemasy de temas abordados, |a presencia de diferentes enfoques, junto con €l nivel de
elaboracioacute;n de lainformacioacute;n que se aporta, dotan al manual de un gran atractivo, puesto que ayuda a
conocer como han procedido otras organizaciones ante un amplio elenco de situaciones empresariales. Por ejemplo, €l
lector inquieto por conocer podraacute; encontrar en eacute;l todos los detalles sobre:- Coacute;mo afrontar el mercado
maduro de los productos de limpieza (PROCTER GAMBLE). - Coacute;mo transformar una faacute;brica de
suministro de leche higienizada en una empresa de innovacioacute;n puntera (PULEV A).- Coacute;mo innovar en €l
lanzamiento de un seguro de vida, convirtieacute;ndole en un seguro de vidaparalavida (BS LIFE CARE).-
Coacute;mo enfocar el dilema de la fabricacioacute;n de marcas propias frente a marcas de distribuidor (GRUPO
SIRO).- Coacute;mo formalizar el proceso de desarrollo de un nuevo producto (INDALUX).- Coacute;mo llegar a
vender en todo el mundo un producto local (TINO STONE GROUP).- Coacute;mo desarrollar el marketing olfativo
(AROMARKETING).- Coacute;mo orientar al mercado la gestioacute;n de un museo (Thyssen-Bornemisza).-
Coacute;mo posicionar un lugar en el mapamundial de ciudades atractivas (MARKETING DE CIUDADES).Los
meacute;todos de ensentilde;anza centrados exclusivamente en el trabajo del profesor en €l aula pierden importancia
en el panorama educativo que resultaraacute; tras el proceso de convergencia europea de la educacioacute;n
universitaria. Nos movemos hacia una ensentilde;anza que propugna el aprendizaje de habilidadesy competencias a
traveacute;s de |a actividad autoacute;nomadel estudiante. Este libro constituye una uacute;til y eficaz herramienta
para afrontar esta nueva forma de ensentilde;anza.lacute;ndice: Anaacute;lisis del mercado y diagnoacute;stico
estrateacute;gico.- estrategias de crecimiento y competitivas.- Innovacioacute;n y desarrollo de nuevos productos.-
Estrategia de desinversioacute;n.- Estrategia de internacionalizacioacute;n.- Estrategia de diferenciacioacute;n.- Plan
de marketing.- Marketing no lucrativo.



